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entreprine via lea nésealvx sociaivx

Mottt
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~ OBJECTIFS : I
A Uinsue de la forunation, le atagiaine aawwa génern la cammunication prafessionnelle d’une
entrepiine de la ciéation de cantenu, jusqu’a la diffusian, Uanalyse et la mise en place des
veilles.

—DUREE DE LR FORMATION :

De 30h a 36h de faumatian selan vaa ahjectifs et vatte niveaw s les néaealx saciaivx.
(Quesationnaine cemplin au préalable afin de définin le nambre d’hewres canseillé)

~PREREQUIS -

Savair utiliser un andinatewr au un smadphane

~ GIBLE :

Salarié, demandeur d’emplai, TPE/PME, assaciatian ,ciéatewr d’entreprise, génant
d’entreprine, indépendant, teapansahle/direction cammunicatian, cammunity manager.

~ MOYENS PEDAGOGIQUES, TECHNIQUES &
D'ENCADREMENT -

CebteﬁOJmLatLanp)wpaAe
¢ Un accampagnement aaus faume de COACHING INDIVIDUEL de 1 a4 madulea de 3h, sait

unmadule de 3h chaque semaine. Lana des madules en individuel, le stagiaine devra se
munind’'un PC, d’unetahlette au d’'un amantphane.

e Un accea illimitéanatre platefarume qui prapase un PARCOURS EN LIGNE ; Le
atagiainepawuia ae cannecter al’hewre sauhaitée, visianner lea vidéas, néalisern des
exencices, leatutas prapansés sant camplets et peumettent au atagiaine une apprache
pratiqgue swe lesnénearx. saciawx et un entrainement canciet.

¢ [eatagiaire awwa accés aun chat depuis la platefarume, un foumateur powuvia
wépandreen ligne et en dinect atautes questions.

~ RESULTATS ATTENDUS

Cette faumation vaus piépare ala certification «Gérer la cammunication digitale
d,, [ . Ul:a_,[,%, s o »tji)l,e o [ s N dLL s ! o s .ﬁ.
N°RS6240.
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1 LA STRATEGIE MARKETING
DIGITAL

, DECOUVRIR LES RESEAUX
SOCIAUX

3 REDIGER POUR LE WEB ET LES
RESEAUX SOGIAUX

p GENERER DU TRAFIC SUR VOTRE
SITE WEB RVEC LE SEO ET LE SEA

9 LE GANAL ROl : L'EMAIL

6 CALCULER SON BUDGET




1- LA STRATEGIE MARKETING DIGITALE ~ 7//(“C.../

1.1 COMPRENDRE LE MARKETING DIGITAL
1.2 CREER SA STRATEGIE DIGITALE
1.3 PLAN D’ACTION

1.4 MAPPING PARCOURS CLIENTS

PROJET 1

9 - DECOUVERTE DES RESEAUX SOCIAUX

2.1INTRODUCTION & CHIFFRE CLES

2.2 LAPLACE DES RESEAUX SOCIAUX DANS LE DIGITAL MARKETING
FUNNEL

2.3 LE SOCIAL SELLING : VENDRE AVEC LES RESEAUX SOCIAUX
2.4 BAROMETRE SOCIAL SELLING

2.5 TENDANCES SOCIAL MEDIA

2.6 FOCUS : LINKEDIN, LE RESEAU SOCIAL B2B DE REFERENCE

2.7 FOCUS : INSTAGRAM ET LES VIDEOS VERTICALES



R
2.8 CAPCUT : CREEZ VOS PREMIERES VIDEOS W

2.9 CANVA : CREER DU CONTENU RAPIDEMENT
2.10 REALISEZ VOS PREMIERES PUBLICITES AVEC META ADS
2.171INFLUENCEURS ET PARTENARIATS DE MARQUE

2.12 MESUREZ VOS PERFORMANCES SUR LES RESEAUX SOCIAUX

PROJET 2

3 - REDIGER POUR LE WEB & LES RS

3.1 CREER SA STRATEGIE EDITORIALE POUR DEVELOPPER UNE
MARQUE FORTE

3.2 LE COPYWRITING : ECRIRE POUR CONVAINCRE ET POUR VENDRE

3.3 WEBETRESEAUX SOCIAUX : LES CONTENUS REDACTIONNEL A
CONNAITRE

3.4 ORGANISER SA PRODUCTION ET SA DIFFUSION DE CONTENU
AVEC UN PLANNING EDITORIAL

PROJET 3



4 - ANIMER & MODERER LES ECHANGES s

QUOTIDIENS SUR LES RESEAUX

4.1 MODERER & ANIMER UNE PAGE

4.2 VEILLE & E-REPUTATION

4.3 GOOGLE MY BUSINESS

4.4 CREER & DIFFUSER DES STORIES POUR FACEBOOK & INSTAGRAM

4.5 X (EXTWITTER)

PROJET 4

0 - UTILISER L'-EMAIL POUR VENDRE PLUS &
FIDELISER

5.1 L'EMAIL : PILIER DU E-COMMERCE ET DU WEBMARKETING
5.2 LES DIFFERENTS TYPES D'EMAILS ET LES KPIS ASSOCIES

5.3 ORGANISER SA DIFFUSION D'EMAILS, DECOUVRIR LE COLD
MAILING
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5.4 DECOUVRIR MAILERLITE : UN OUTIL SIMPLE ET GRATUIT POUR
ENVOYER VOS EMAILS

5.5 RGPD: LE CADRE LEGAL EUROPEEN EN MATIERE DE PROTECTION
DES DONNEES

PROJET 5



