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À l’issue de la formation, le stagiaire saura gérer la communication professionnelle d’une
entreprise de la création de contenu, jusqu’à la diffusion, l’analyse et la mise en place des
veilles.

OBJECTIFS :

DURÉE DE LA FORMATION :
De 30h à 36h de formation selon vos objectifs et votre niveau sur les réseaux sociaux.
(Questionnaire àremplir au préalable afin de définir le nombre d’heures conseillé) 

PRÉREQUIS :
Savoir utiliser un ordinateur ou un smartphone 

CIBLE :
Salarié, demandeur d’emploi, TPE/PME, association ,créateur d’entreprise, gérant
d’entreprise, indépendant, responsable/direction communication, community manager. 

MOYENS PÉDAGOGIQUES, TECHNIQUES &
D'ENCADREMENT :
Cette formation propose : 

Un accompagnement sous forme de COACHING INDIVIDUEL de 1 à4 modules de 3h, soit
unmodule de 3h chaque semaine. Lors des modules en individuel, le stagiaire devra se
munird’un PC, d’une tablette ou d’un smartphone. 
Un accès illimitéànotre plateforme qui propose un PARCOURS EN LIGNE ; Le
stagiairepourra se connecter àl’heure souhaitée, visionner les vidéos, réaliser des
exercices, lestutos proposés sont complets et permettent au stagiaire une approche
pratique sur lesréseaux sociaux et un entrainement concret. 
Le stagiaire aura accès àun chat depuis la plateforme, un formateur pourra
répondreen ligne et en direct àtoutes questions. 

RÉSULTATS ATTENDUS
Cette formation vous prépare àla certification «Gérer la communication digitale

d’uneentreprise via les réseaux sociaux» titre enregistréauprès du répertoire spécifique
N°RS6240. 
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